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El Periodismo científico tuvo su cita mundial en Budapest 

Como una reunion satéli te al té rmino 

de la conferência Mundia l de 

Ciências ("Ciências para el siglo XXI , 

un nuevo compromiso" ) real izada en Budapes t , 

Hungria , tuvo lugar entre los dias 2 y 4 de ju l io 

úl t imo el Segundo Congreso Mundia l de 

Periodis tas Cient íf icos, convocado por 

U N E S C O y la Asociac ión Europea de 

Asociac iones de Per iod ismo Cient íf ico, E U S J A . 

Part ic iparon 146 personas de 29 países , y dei 

informe final p reparado por el pres idente de la 

Asociac ión Iberoamer icana de Per iodis tas 

Cient íf icos, AIPC , Sergio Prenafeta Jenkin, 

t ranscr ib imos la información que sigue. 

La conferência fue inaugurada por Maur íc io 

Laccar ino, representante del Director general de 

la U N E S C O , quien senaló el interés dei 

o rgan i smo por facilitar el trabajo y la formación 

de quienes laboran entre Ias dos cul turas , la dei 

saber o rganizado y la que vive al margen dei 

conoc imien to nuevo , indico que a los gobiernos 

Ies cabe Ia gran tarea no solo de apoyar el 

desarrol lo de la ciência sino de facilitar el 

trabajo de los per iodis tas encargados en 

divulgar ia . Recordo los l imites a lcanzados por 

la biologia al concluir el siglo, en donde basta 

tomar una sola célula de la piei para regenerar 

un tejido, pero también -con esa misma técnica-

producir otros o rgan i smos con las impl icâncias 

ét icas que aquel lo significa para el caso 

concre to dei ser h u m a n o . Ello indica -anoto que 

el trabajo dei per iodis ta científ ico no debe 

reducirse a comunica r l i teralmente lo pr imero , 

sino en pronunciarse responsab lemente y 

advert i r al públ ico sobre los a lcances ét icos de 

estos y otros avances . 

Una de Ias conferências inaugurales es tuvo a 

cargo dei Edi tor jefe de la revista Science , 

Floyd E Bloom, quien anal izó el papel que le 

cabe al per iodis ta científ ico para que el públ ico 

adopte una mejor d isposic ión al cambio . Se 

refirió al desarrol lo de la genét ica en la 

agricul tura, con logros que poços fueron 

capaces de ant icipar hace 30 anos , y advir t ió el 

fácil recurso del sensac iona l i smo y la neces idad 

de detener lo , sobre todo frente a temas que se 

prestan para exceder los a lcances de la 

invest igación, c o m o los prob lemas del med io 

ambiente , Ias p romesas de la genét ica o la 

probable cura de los cánceres y el Sida. Indico 

que el uso de Internet generó grandes câmbios 

al canal izar de forma inmedia ta y cont inua gran 

parte de la información directa hacia el públ ico, 

sa l tándose el concurso de mediadores locales, 

los per iodis tas científ icos, lo que sin duda ha 

signif icado replantear la tarea de este t ipo de 

comunicadores dentro dei âmbi to de una 

educación pe rmanen te 

El Prêmio Nobel de Fís ica Leon M. Lederman 

(Il l inois, EE .UU. ) . examino por su parte que 

hacer frente a una sociedad que s implemente no 

ent iende la ciência, pero que t iene gran 

neces idad de ella. 'Los científ icos nos 

esforzamos por incrementar el conoc imien to , 

indico, pero es necesar io alfabetizar al públ ico 

sobre el signif icado de los avances , algo que no 

todos están ni con t iempo ni disposic ión de 

hacer . Wins ton Churchi l l solía recomendar , en 

medio de la guerra, que era impresc indible 

'pelear s iempre Ia p l aya ' , esto es l lenar los 

espacios donde todos están, viven y trabajan y 

hasta donde hay que l legar con el conoc imien to 

nuevo. La ciência es una manera y un camino 

para el conoc imien to , por lo tanto cabe 

divulgar lo a todo nivel , desde el jardín infantil a 

la univers idad, desde el trabajo al hogar , pero 

sobre todo en el colégio , donde radica la gran 

reserva y desafio dei siglo X X I , sin 

menosprec iar lo que pueda alcanzar cualquier 

medio: diár ios , revis tas , te levis ion, radio , c ine, 

museos , e t c . ' . Lederman subrayó que Es tados 

Unidos vive una profunda crisis en su 

educación y puso énfasis en la neces idad de 

reciclar pe rmanen temen te a los profesores en 

sus dominios par t iculares , para evitar que los 

a lumnos se aburran en Ias clases cuando 

descubran que existe un desfase entre los 

avances de la ciência y la tecnologia que los 

médios de comunicac ión informan, y Ias 

matér ias que se ensenan en el aula, buena parte 

de ellas obsole tas . 

El pano rama que presentó por su par te James 

Cornel l , pres idente de la Asociac ión 

In ternacional de Escr i tores de Ciência , fue 

po lêmico , como vender ciência a t ravés dei 

per iod ismo. "En una época de comunicac ión 
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instantânea, de comida chatarra y de panales 

desechables , no sorprende que la noticia 

científica, an t iguamente cons iderada un 

producto intelectual y hasta esotér ico, 

a l ternat ivo a la usual mezcla de asesinatos , 

mut i laciones y a t rocidades presentadas por los 

médios , comience ahora a ser también un bien 

t ransable en el mercado mundia l . El mundo 

serio y formal de los científ icos se ha vuel to 

hoy lleno de publ ic idad solici tada, los oficiales 

de la información acadêmica hacen market ing y 

los periodistas científ icos rompen Ias regias 

ét icas y los embargos informativos en una 

frenética caza de historias más vendedoras , 

ignorando la exigência profesional de la 

comprobac ión de los hechos que se informan y 

abusando así de la credibi l idad públ ica" . 

Cornel l p reguntó si los culpables de este es tado 

de cosas eran los médios informat ivos , los 

científ icos. Ias re laciones públ icas , Ias agencias 

o el internet , y conc luyó que todos tienen parte 

de culpa, sin embargo Ias causas son tan 

comple jas c o m o sus consecuenc ias . " L o que 

falta es un cambio de Ias act i tudes tanto entre lo 

que el públ ico consume como en lo que se le 

entrega como noticia, pon iendo s iempre interés 

y cuidado en el contenido educat ivo dei 

mensaje y en la interpretación que se br inde al 

lector c ient í f ico". 

El congreso reunió a los edi tores de Ias más 

impor tantes revistas de información y 

d ivulgación científica dei mundo . Winfried 

Goepfert , jefe dei Cent ro de Per iod ismo 

Científ ico de la Univers idad Libre de Berl in, 

dio cuenta de un reciente es túdio vál ido para 

Alemania donde indica que cerca de un tercio 

de todos los art ículos per iodís t icos que se 

publ ican están basados en "pape r s " aparecidos 

en revistas t ipo Science o Nature , en a tención a 

que gran parte de tal material es consumido por 

lectores especia l izados como científ icos, 

especial is tas o personas v inculadas al tema. Se 

trata, senaló, de un tipo de per iod ismo or ientado 

hacia quienes buscan saber algo más allá de lo 

cot id iano, ya que si bien los científicos 

necesi tan leer bastante nunca tienen el t iempo 

suficiente para informarse sobre otras 

discipl inas que no sean la propia y, sobre todo, 

que aparezcan en otras revistas que nos sean Ias 

del t ipo Science o Nature . Indico que era 

aconsejable mantener buenas secciones sobre 

ciência y técnica en diár ios y revistas con 

concisos reportajes sobre lo que informan Ias 

revistas " t o p " de cada semana. Goepfert 

denuncio , sin embargo , que Ias revistas de este 

t ipo imponen prohibición de hacer resúmenes 

de sus edic iones ya que es tablecen cuáles 

deber ían ser los art ículos más impor tantes a 

destacar , lo que se t raduce en que los 

per iodis tas y Ias agencias terminen repor tando 

sólo dichos temas . Ella revela, expresó , que en 

cierta forma la comunidad científica controla el 

proceso de d iseminación de la información. El 

informe de Goepfert generó discusión cuando se 

preguntó cuál es , entonces , el verdadero papel 

que debe cumpl i r el per iodismo, si darle 

satisfacción a algunas fuentes o servir de puente 

para es t rechar la brecha que existe entre los 

científ icos y el públ ico , a tendiendo el interés de 

estos úl t imos de no sólo recibir una t raducción 

o decodif icación dei mensaje cr ípt ico dei 

exper to sino de contar con una expl icación dei 

contexto en el cual se encuentra el hombre de la 

cal le que se interesa por la ciência. La mayoría 

de los lectores , sos tuvo, no están interesados en 

conocer detal les especia l izados de c o m o se 

generó un de te rminado resul tado, pero si 

quieren saber para qué servirá. 

El tema fue anal izado con más detalle en el 

panei "Per iodis tas científ icos, desde Nature a 

Ias revistas populares . El rol de Ias 

publ icac iones l íderes y sus efectos" , que le cupo 

conduci r a Sergio Prenafeta, En él par t ic iparon 

los edi tores Floyd E. Bloom, de Science; Alum 

Anderson , de New Scientist ; Gerard Cheval ier , 

de La Recherche ; Wolfgang Goede , de la 

revista a lemana PM Magaz in (Muy Interesante , 

en espanol ) ; Reiner Korbmann , de Bild der 

Wiessenchaf t , y Ehsan Masood , de Nature . 

Mient ras Ias revistas que acogen sólo trabajos 

or ig inales somet idos a altos es tándares y severa 

evaluación no manif iestan interés por 

decodif icar sus mensajes , conservando intacto 

su objet ividad y rigor, otras "se esfuerzan por 

incendiar y es t imular Ias mentes dei públ ico, 

desar t icu lando los viejos esquemas de su 

pensamien to a fin de a n i m a d o s para el 

reencuent ro con audaces hipótesis que les 

conduzcan a asumir la aventura de explorar sus 

propios secre tos" , al decir dei editor de PM 

Magaz in . Para el New Scientist las pos ic iones 

ext remas en el enfoque de los mensajes pueden 

compat ib i l izarse teniendo presente que para 

comunicar la c iência al públ ico hay que atender 
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cuatro roles distintos: educar; asumir la defensa 
de la comunidad científica; explicar y comentar 
criticamente el proceso de creación científica y 
su relevância, y presentar la ciência en su 
vertiente de entretención. La Recherche, por su 
parte, se situa entre dos extremos que calificó 
como del elitismo y la degradación, como una 
revista que tiene tanto de popular como de 
profesional dado a que buena parte de su 
público no son lectores habituales de ciência ni 
tampoco periodistas. "La creciente presión 
ejercida sobre los científicos por la práctica 
profesional -publicar o perecer, 
hiperespecialización, burocracia, caza de ayudas 
y becas, redunda en una falta de capacidad y 
disposición de los autores para comunicarse con 
una tan inmensa como heterogênea audiência", 
explico Chevalier. 

La mayoría de los editores presentes tiene un 
postgrado de magister o doctorado en ciências, 
sin embargo Reiner Korbmann declaro carecer 
dc tal calificación y provenir dei periodismo. 
Ter tenezco y sirvo al âmbito dei público más 
que al de los laboratórios. Creo que periodismo 
científico es algo más que escribir sólo de 
ciências. Es adentrarse en el conocimiento 
acerca dei proceso científico y sobre alguno de 
sus resultados más importantes. Y es esta 
habilidad para transformar el mensaje -y no 
traducirlo literalmente- lo que permite tener 
favorable acogida en distintas audiências", 
sostuvo. Su revista organiza viajes científicos, 
reuniones y grupos de trabajo; edita videos y 
CD-ROM sobre tópicos específicos (hicieron el 
seguimiento mundial dei último eclipse total dei 
siglo) y se ocupa en motivar a ninos y 
adolescentes con juegos didácticos donde el 
tema científico está siempre presente. 

El diálogo de los editores demostro lo 
existência de concepciones distintas y hasta 
irreconciliables en la divulgación de la ciência. 
Algunos indicaron que en el último decênio se 

advierte una creciente ambigüedad dei público 
hacia la selección de los tópicos que más les 
interesa de Ias ciências, lo que es de 
responsabilidad de los médios y no de los 
científicos. Es el caso de la estación espacial 
rusa MIR, que hizo noticia sólo cuando entro en 
dificultades, sin embargo los médios 
informativos ignoraron todos sus avances 
logrados durante los diez anos anteriores. 
Lamentablemente fue ese hecho el que permitió 
que se transmitiera una vision negativa de la 
ciência y tecnologia espaciales, antes de 
recuperar la valiosa información de los 
programas que realizo dicho programa. 

Durante el congreso se dieron a conocer 
diversos programas para divulgar ciência y 
tecnologia, aprovechando los modernos médios 
electrónicos. Uno de ellos es EICOS (European 
Initiative for Communicators of Science), 
programa europeo conducido por el Instituto 
Max Planck de Biofísica de Gõttingen que 
selecciona anualmente a 12 periodistas de 
Europa y los convoca durante ocho dias para 
exp l i ca tes el trabajo que allí se realiza, lo que 
también ocurre con otras entidades huéspedes 
como el Instituto Pasteur de Paris o el Centro 
para la investigación del Cancer de Heidelberg. 
La iniciativa nos interesa replicada en 
lberoamérica. 

La cita de Budapest no finalizo sin antes abrir 
una audiência pública para que personas ajenas 
a la actividad científica y periodística - lo que 
eufemísticamente llamamos "la gente común y 
corriente"- pudiera interpelar a los 
comunicadores sobre la forma como realizan su 
trabajo y eligen sus temas; por quê privilegian 
los avances médicos, espaciales y medio 
ambientales y por qué le restan importância a 
Ias ciências sociales y a Ias humanidades. Otro 
tema de interés para abrir esos mismos diálogos 
cara a cara con el público en países de habla 
hispana y portuguesa. 


